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财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位
中共上海市松江区
委宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 19353400.00 12574773.64 12,574,773.64 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 19353400 12574773.64 12574773.64 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

2022 年，全区宣传思想文化工作以习近平新时代中国 特
色社会主义思想为指导，深入贯彻落实党的十九大和十
九届历次全会精神，聚焦迎接党的二十大主题主线和学习
宣传贯彻党的二十大精神，深入学习宣传贯彻市第十二次
党代会精神，紧紧围绕区委中心工作，强化党管宣传、党
管媒体、党管阵地、党管文化，推动全区宣传思想文化工
作取得实效。

完成情况：第一，助力打赢大上海保卫战。深
入贯彻落实习近平总书记在中央政治局常委会
会议上的重要讲话精神，毫不动摇坚持“动态
清零”总方针，围绕市委、区委决策部署，积
极参与疫情防控工作。第二，强化理论武装，
推动习近平新时代中国特色社会主义思想入脑
入心。把学习宣传贯彻习近平新时代中国特色
社会主义思想作为长期重大政治任务，推动全
区理论武装工作往深里走往心里走往实里走。
第三，强化责任落实，筑牢意识形态工作防线
。严格按照中央、市委和区委对意识形态工作
的要求，紧密结合我区实际，狠抓落实，有效
发挥意识形态在思想引领、舆论推动、精神激
励上的重要作用。第四，强化正面宣传，持续
巩固和壮大主流舆论。聚焦大力营造迎接学习
宣传贯彻党的二十大主题主线，围绕重大主题
和区委中心工作，坚持唱响主旋律、打好主动
仗，持续壮大主流舆论。第五，强化以文化人
，努力提升“人文松江”品牌影响力。围绕市
委打响“上海文化”品牌决策部署，大力弘扬
人文松江精神品质，立足深厚的历史文化底蕴
和良好的文化产业基础，着力提升“上海之根

、人文松江”品牌标识度。

一级指标 二级指标 三级指标
年度
指标值

实际
完成值 分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

完成征订党报党刊份数 >=5000 份 >=5000 份 2 2

全区征订覆盖率
>=90%

征订单位>=30
家 2 2

理论宣讲场次
>=700 场次 6000 2 1

疫情原因，部分原
定场次改为线下

上海松江客户端下载量 >=150 万次 >=150 万次 2 2
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数量指标
主流媒体平台报道

>=300 篇 >=300 篇 2 2

开展各类展览展示活动

场次

>=6 场 3 场 2 1
经费压减及疫情因
素，项目调整或取

消

开展采风创作等活动场

次

>=6 场 3 场 2 1
经费压减及疫情因
素，项目调整或取

消

增订党报党刊份数
>=5000 份 >=5000 份 2 2

全年开展网络安全检查 >=100 次 >=100 次 2 2

质量指标

征订经费保障率
=100% 100% 2 2

党报党刊分解任务完成

度

合理分配 合理分配 2 2

宣传品制作质量合格率 >=98% >=98% 2 2

宣传片制作质量合格率 >=98% >=98% 3 3

宣传松江文化，扩大松

江文化影响力

全上海乃至全国 全上海乃至全国 3 3

党报党刊分解任务完成

效果

合理分配 合理分配 3 3

产出指标



- 3 -

全年开展关键基础设施

检查合格率

>=80% >=80% 3 3

时效指标

征订款收支及时性
>=95% >=95% 3 3

征订任务完成及时性
>=98 100% 3 3

理论书籍发放及时性
=100% =100% 2 2

掌握公众报道的互动、

评论、意见和建议的及

时率

>=90% >=90% 2 2

降低全区网络处理安全

事件、安全漏洞发生率
>=50% 降低 50% 2 2

成本指标
活动成本合理性

不高于市场均价 合理合规 2 2

效益指标

社会效益指标

传播力、引导力、影响

力公信力提升

提升群众干部思想
文化

提升群众干部思想
文化 5 3

加强号召党报党刊
阅读学习的积极性

和主动性

理论视频线上传播影响

力

>=10 万人次 >=10 万人次 5 5

新闻媒介传播的文化产

品对社会积极性的影响

力

促进问题解决，有
效化解舆情，正确

引导舆论
促进 5 5

挖掘松江深厚历史文化 弘扬 弘扬 5 5

绩
效
指
标
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提高社会公众网络安全

意识

提高 提高 5 5

可持续影响指标
宣传机制

建立健全 建立健全 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标

征订对象满意度
愿意征订 满意 2 2

中心组授课学员满意度 >=85% >=85% 2 2

媒介满意度
>=90% >=90% 2 2

表演人员满意度
>=90% >=90% 2 2

群众对网络生态治理满

意度

提高 提高 2 2

总分 100 95
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财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 特殊性重点宣传与保障任务

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 中共上海市松江区

委宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 14276000.00 12781940.00 12,781,940 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 14276000 12727140 12727140 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 54800 54800 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

围绕迎接、宣传、贯彻党的二十大主线，策划重点主题宣
传方案，为党的二十大胜利召开营造浓厚氛围。强化正面
宣传和舆论引导，聚焦区委、区政府重点工作，围绕松江
贯彻落实《长江三角洲区域一体化发展规划纲要》，高质
量推动长三角 G60 科创走廊建设，深入宣传报道松江新
城建设、松江枢纽建设的阶段性成果，讲好松江故事，传
播好松江声音，凝聚推动经济社会高质量发展的信心和力
量。

围绕重大主题和区委中心工作，聚焦“二十大

”主题主线，成功举办“高质量引领新时代”

松江发展成就展；聚焦全国“两会”，在央级

媒体刊发松江图文专版，广泛传播松江声音，

着力讲好松江故事;聚焦区委区政府重点工作

和重大工程项目推进情况，围绕长三角 G60

科创走廊、松江新城建设、松江枢纽建设积极

开展形势宣传、政策宣传、成就宣传和典型宣

传;持续加大对文化“精品、优品、新品”的

支持力度，完成历史人物大戏《陆机》创演，

加快“一典六史”书稿的编纂工作。

一级指标 二级指标 三级指标 年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

数量指标

开展首演活动场次
=1 场 1场 2 2

巡演活动场次
=2 场 2场 2 2

主题展形式多样性
图文、音频、道旗

等 >=3 种 2 2

主题展参观人数
>=10000 人

次 11566 人次 2 2

重要宣传点位覆盖率
>=90% >=90% 3 3

宣传投放平均周期
=4 周 4周 3 3

《一典六史》编纂专题
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产出指标

会（专家评审会、小型

研讨会、专题攻关会等

）

>=15 次 >=15 次 3 3

高质量发展、高品质生

活系列宣传报道

>=300 篇 >=300 篇 3 3

高质量、高品质生活系

列宣传专刊发布

=1 期 =1期 3 3

质量指标

宣传力度时效性
关注度提高 提高 3 3

项目验收合格率
>=98% >=98% 3 3

《松江人文大辞典》出

版规格

硬精装 硬精装 3 3

时效指标

演出开展及时性
=9 月-10 月 及时 3 3

布展完成及时性
二十大召开前期 及时 3 1

根据区委办意见调
整开展时间，二十
大召开后举办。

政府采购流程及时性
=100% 100% 3 3

媒体投放及时性
>=98 >=98% 3 3

《一典六史》衍生成果 >=5 个 >=5 个 3 3

成本指标
经费可控性

政府采购公开招标 合理合规 3 3

挖掘松江深厚历史文化
弘扬 弘扬 5 5

绩
效
指
标



- 7 -

效益指标

社会效益指标

松江戏曲文化发展
促进 促进发展 5 2

经费压减及疫情原
因，项目延至 2023

年执行

主题展影响力
增强群众爱党爱国

的家国情怀 增强 5 5

长三角 G60 科创走廊

知晓度

提升 提升 5 5

高质量发展、高品质生

活系列宣传的引导力

提升松江新城形象

，推动高质量发展

力

提升 5 5

可持续影响指标
宣传机制

建立健全 建立健全 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标

表演人员满意度
>=90% >=90% 3 3

参展观众满意度
>=90% >=90% 3 3

松江市民的满意度
增强了获得感和自

豪感 >=90% 4 4

总分 100 95
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财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 印刷业务

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 中共上海市松江区

委宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 750000.00 186640.00 186,640 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 750000 186640 186640 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，增强
“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，
围绕坚持马克思主义在意识形态领域指导地位的根本制度
，在深化理论武装、加强研究阐释、开展宣传普及上下功
夫，不断推动党的创新理论“飞入寻常百姓家”，为建设
“科创、人文、生态”的现代化新松江贡献思想力量。

厉行节约，严格按政府采购集中采购目录限额

标准进行配置印刷服务，编印《松江书法报》

，印刷投递党委中心组学习参考资料，印制理

论宣讲及研究资料、意识形态工作总结，做好

印刷品及时验收和发放，并对印务内容开展宣

传普及，加以学习，为建设“科创、人文、生

态”的现代化新松江贡献思想力量。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

每期印刷数量
>=700 册

（党委中心组参考
资料）350 册 6 3

疫情因素、额度压
减

全年编印期数
=6 期

（松江书法报发行

4 期、党委中心组

参考资料 2期）=

6 期

6 6

质量指标

印刷质量
合格 合格 7 7

文字差错率
<0.0003% <0.0003% 7 7

时效指标

印务完成及时性
>=98% 80% 8 4

疫情因素、额度压

减（党委中心组参

考资料未全部完成

）

书籍、报纸发行及时
>=100% 100% 8 8

成本指标
发行成本合理性

低于市场价
合理（电子集市采

购） 8 8

宏扬中华优秀传统文化 弘扬 弘扬 10 10
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效益指标

社会效益指标

领导干部理论水平
提高 提高 10 10

可持续影响指标
长效管理机制

建立健全 建立健全 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
对编排的满意度

>=90% >=90% 10 8 继续加强

总分 100 91
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财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 业务培训

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 中共上海市松江区

委宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 440200.00 7000.00 7,000 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 440200 7000 7000 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

通过开展以专家授课、现场点评、实例分析、小组交流讨
论、实地参观考察等多种培训形式，提升全区宣传干部知
识水平和业务能力，增强对工作的理解力、执行力和创新
力，为全区宣传干部更好的适应新时代宣传思想工作最新
要求，同时，遵循《上海市松江区行政事业单位培训管理
办法》要求，制定有针对性的培训计划，保证培训质量，
节约培训资源，提高培训经费使用效益。

2022 年因疫情因素，年初制定的培训计划

作了调整，实际根据精简培训的要求，通过调

整培训方式、压缩班次、人数、天数统筹安排

。其中，主要实施了松江区宣传干部学习贯彻

党的二十大精神专题培训暨“综合能力提升工

程”学习班、创全实地测评培训、网申材料培

训、网信业务专题培训，取消了新闻发言人培

训、意识形态培训、新时代文明实践培训。培

训经费使用本着厉行节约，反对浪费的原则，

严格遵循《上海市松江区行政事业单位培训管

理办法》要求执行。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

培训人次
>=500 人 200 人 9 5

疫情原因，年初培
训计划调整或取消

培训班次
=6 个 3 个 8 4

疫情原因，年初培
训计划调整或取消

质量指标

培训合格率
>=98% >=98% 8 8

教学质量合格率
>=98% >=98% 8 8

时效指标

教学课程完成及时性
>=98 >=98% 9 5

疫情原因，年初培
训计划调整或取消

培训经费使用效益提高
科学计划、节流资

源
(培训经费使用效

益）提高 8 5
疫情原因，年初培
训计划调整或取消

社会效益指标 宣传人才队伍建设 推动发展 推动发展 15 15



- 11 -

效益指标

可持续影响指标
培训计划

建立健全 建立健全 15 12
继续完善，科学合

理制定。

满意度指标 服务对象满意度指标
学员满意率

>=95% >=95% 10 10

总分 100 82



- 12 -

财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 精神文明建设

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 中共上海市松江区委

宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 15000000.00 11035126.30 11,035,126.3 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 15000000 11035126.30 11035126.30 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

以迎接、宣传、贯彻党的二十大为工作主线，全面落实中
央、市委、区委对精神文明建设的各项要求，以培育和践
行社会主义核心价值观为根本任务，全面推进文明创建、
文明实践、文明培育、，广泛开展公民思想道德教育、系
列文明创建指导、新时代文明实践和志愿服务工作、未成
年人思想道德建设等各类活动，厚植城市精神、彰显城市
品格，着力提升城市软实力。

2022 年完成情况如下：一是广泛开展群众

性精神文明创建活动。召开 2022 年全国文

明城区创建复评推进会，突出抓好各项指标任

务落实，通过组织培训交流、调研考察、模拟

测评等多种形式推动测评体系落地落实。常态

化、高质量开展文明单位、文明村镇、文明社

区、文明家庭、文明校园等系列文明创建工作

。二是着力发挥先进典型示范引领作用。注重

发挥道德模范榜样引领作用，持续开展“点赞

松江人”每月榜单人物宣传工作，开展新时代

文明实践和学雷锋志愿服务“六个最美”先进

典型推选展示活动，三是深化拓展新时代文明

实践。印发《关于深化拓展新时代文明实践中

心建设的实施方案》，制定松江新城新时代文

明实践圈方案。大力推动市、区两级志愿者基

地建设，开展疫情防控志愿服务激励保障专项

活动，持续推动学雷锋志愿服务高质量发展。

四是加强未成年人思想道德建设。健全区未成

年人思想道德建设联席会议工作机制，持续深

化拓展未成年人道德实践阵地。围绕迎接党的

二十大召开和庆祝中国共产主义青年团成立 1

00 周年，广泛开展主题实践活动。

一级指标 二级指标 三级指标 年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

建设区级户外公益宣传

重点点位数量

>=8 个 >=8 个 4 4

未成年人活动
>=200 场 >=200 场 3 3

创建市民修身市级示范

点数量

=1 个 0 4 0
2022 年度，因市文
明办未开展该 项

目。
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产出指标

数量指标
道德模范评选人数

>=20 位 >=20 位 3 3

建成公益广告专用阵地

数量

>=50 个 >=50 个 4 4

举办各类新时代文明实

践和志愿服务活动

>=50 场 >=50 场 4 4

志愿注册人数
>=45 万人次 >=45 万人次 4 4

质量指标

宣传品质量合格达标率 >=98% >=98% 4 4

公益广告制作质量合格

达标率

>=98% >=98% 4 4

时效指标

项目完成及时率
>=95% >=95% 4 4

公益广告更新率
>=80% >=80% 4 4

年度预算执行率
>=90% >=90% 4 4

松江志愿服务活跃率
>=70% >=70% 4 4

效益指标

社会效益指标

城市文明程度稳步提升 提升 提升 10 10

扩大新时代文明实践影

响力

普通群众参与新时
代文明实践活动积

极性提高

普通群众参与新时
代文明实践活动积

极性提高
10 10

各街镇新时代文明实践

绩
效
指
标
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可持续影响指标

分中心、站和特色点以

及全区志愿者、和群众

对新时代文明实践的知

晓率

提升 提升 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
市民对开展文明城区创

建活动成效的满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 96.00
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财政项目支出绩效自评表

(2022 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 中共上海市松江区委

宣传部（本级）

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 113000.00 113000.00 113,000 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 113000 113000 113000 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年 度
总 体
目标

预期目标 实际完成情况

通过合理配置信息化项目资源，提高信息化管理和服务水
平，有效防范网络安全风险，实现网络舆情、网评指令高
效联动，提升网信工作实效，助力松江区全国文明城区创
建，保障网络精神文明建设工作顺利进行。

通过合理配置信息化项目资源，提高信息化管

理和服务水平，2022 年度网信互动管理平台及

松江文明网站的运维内容、运行状况、系统服

务、安全技术、人员培训等运维服务有序完

成，项目经费使用合理合规，预算执行 100%，

预期目标完成良好，实现了对攻击、侵入和破

坏网站的行为以及影响网站正常运行的意外事

故有效反防范，确保松江网信互动管理平台和

松江文明网稳定、可靠、安全运行。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

维护系统（软件）数量 >=10 个 >=10 个 6 6

系统使用人数
=500 人 =500 人 6 6

质量指标

核心系统连续提供服务

能力时长（时/天）

=24 小时/天 24小时/天 6 6

平台设备利用率
>=95% >=95% 6 6

提高工作效率

完成移动办公平台

，数据信息与人员

、单位直接挂钩，

可即时汇报

提高 7 7

时效指标

系统故障响应及时性
及时 100% 6 6

系统（软件）更新升级
及时 100% 6 6
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及时性

服务响应及时性
>=95% >=95% 7 7

效益指标 社会效益指标

系统重要储存信息丢失

率

=0% =0% 15 15

舆情引导与监管
负面信息社会舆论
获得合理正确引导 提高 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标

使用者满意度
满意 满意 5 5

网信工作人员满意度
提升工作效率 满意 5 5

总分 100 100
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 设备购置

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 6073870.00 939550.00 939,550 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 6073870 939550 939550 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

松江区融媒体中心专业设备，功能覆盖融媒业务生产全流
程，是中心素材采集、内容生产运行所需要的必要设备，
这些设备的购置符合融媒体发展的趋势，用多样化，个性
化的工具为不同的传播平台提供需要，同时专业化设备逐
步向民品化设备转变，但从技术参数角度上看不但没有降
低，还上了一个台阶，而设备价格降低很多。总之此次设
备采购有利于松江融媒体今后业务的发展。

完成融媒体中心专业采编设备的购置。

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

设备购置完成率
>=98% >=98% 7 6

受疫情影响，部分
项目核减

项目完成率
>=98% >=98% 7 6

受疫情影响，部分
项目核减

质量指标

设备闲置率
<=5% <=5% 7 7

设备先进性
先进 先进 7 7

设备是否符合档案局规

定

是 是 7 7

新闻采访质量提升率
>=10% >=10% 7 7

播音质量提升率
>=10% >=10% 0 0
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绩
效
指
标

分中心建设质量
优良 优良 0 0

建设媒体融合信息汇聚

新平台

高效 高效 0 0

时效指标
采购及时性

及时 及时 8 8

效益指标

经济效益指标 采访成果提升率 >=10% >=10% 5 5

社会效益指标

满足管理需求
满足 满足 5 5

专业优势及领头作用
扩大 扩大 5 5

重大网络安全事故发生

数

=0 =0 5 5

宣传范围扩大率
>=10% >=10% 5 5

可持续影响指标 内控管理的机制健全性 健全 健全 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标 设备使用人群满意度 满意 满意 10 10

总分 100 98
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 安全工作保障

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 2070000.00 1440524.63 1,440,524.63 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 2070000 1440524.63 1440524.63 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

大楼的各重要保障区域安全问题涉及到保障广播电视安全
播出和全体员工的生命财产安全等。

按预算数完成该项目，包括发射塔及塔楼安保
费、发射塔及塔楼运维和安全保障。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标
安全保障月份

=12个月 =12个月 10 10

质量指标

保障融媒体及广播电视

设施运行正常

保障 保障 10 10

安全维保系数
=10 =10 10 10

时效指标 每日安全维保时效 =24小时 =24小时 20 20

效益指标

社会效益指标
确保塔楼区域安全

较高 较高 10 10

可持续影响指标

长效机制健全性
健全 健全 10 10

运维机制健全性
健全 健全 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

观众听众满意度
满意 满意 5 3

满意度还存在上升
空间

塔楼周边群众满意度 满意 满意 5 5
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总分 100 98
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 设备运行与维护

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 8141700.00 3539924.03 3,539,924.03 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 8141700 3539924.03 3539924.03 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

松江融媒体信息化平台建成后，为保证平台各系统高质量
运行，以服务松江区新闻宣传工作。广播电视安全播出必
须做到万无一失，做好相关系统设备安全，以确保日常安
播工作。

完成电子设备运维、固定资产运维、信息安全
测评、专线及应用服务。

绩

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

节目信号传输率 >=95% >=95% 5 5

设备设施系统运维保养

完成率

>=90% >=90% 5 5

质量指标

运维业务覆盖率
>=95% >=95% 5 5

保障融媒体及广播电视

、报纸系统运行正常

保障 保障 5 5

各系统设备测评等地优

良率

>=95% >=95% 5 5

保障融媒体及广播电视

系统响应速度

保障 保障 5 5

设备设施系统运维保养
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效
指
标

时效指标
及时性

及时 及时 5 5

线路维护及时性
及时 及时 5 5

测评及时性
及时 及时 5 4

受疫情影响，测评
报告出具时间晚于

预期

成本指标
融媒体中心技术运维人

力成本降低率

>=5% >=5% 5 4
人力成本降低率有

提升的空间

效益指标

经济效益指标
设备成本降低率

>=5% >=5% 7 7

社会效益指标

当年重大事故发生数
=0 =0 8 8

满足管理需求
满足 满足 8 8

可持续影响指标
运维管理制度健全性

健全 健全 7 7

满意度指标 服务对象满意度指标 融媒体各业务部门满意

度

满意 满意 10 10

总分 100 98
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 节目管理

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 3110000.00 1543230.00 1,543,230 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 3110000 1543230 1543230 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

按照电视节目的编排时间正常无误播放；确保电视新闻的
片头、片花等效果达到与新松江和松江新城建设内容相匹
配。数量目标：100%；质量目标：100%；社会效
应：满足松江市民对电视新闻和电视娱乐节目的需求；满
意度目标：让广大受众观看电视新闻和娱乐节目满意度高
于95%。为满足受众需求，每年将对松江区融媒体中心
全天节目进行改版升级，包括出镜主持人形象包装、造型
设计，以更好地满足受众对镜头前的新闻工作者的形象气
质审美要求。

按照电视节目的编排时间已正常无误播放；电
视新闻的片头、片花等效果达到与新松江和松
江新城建设内容相匹配。满足松江市民对电视
新闻和电视娱乐节目的需求。松江区融媒体中
心出镜主持人形象包装、造型设计，满足受众
对镜头前的新闻工作者的形象气质审美要求。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

购买版权数量
按合同约定 按合同约定 7 7

节目版权购买完成率
>=95% >=95% 8 8

化妆、服装、理发服务

月份

按合同约定 按合同约定 7 7

质量指标

化妆、服装、理发服务

质量优良率

>=95% >=95% 7 7

采购版权的质量优良率 >=95% >=95% 7 7

时效指标

电视广播剧使用情况
>=95% >=95% 7 5

电视剧选送内容有
待提高
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版权采购及时性
及时 及时 7 7

效益指标

社会效益指标
提高松江广播电视台收

视率提升率

>=10% >=10% 15 13
收视率提升率有待

提高

可持续影响指标 长效机制健全性 健全 健全 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标
提高观众听众满意度

提高 提高 10 10

总分 100 96
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 后勤保障工作

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 850000.00 253687.40 253,687.4 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 850000 253687.4 253687.4 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

新闻采访用车是确保采访人员准点、高效完全任务，提升
新闻时效性，维修费落实是保证新闻宣传的基础。 通过
新大楼各功能区供给与社会各界的链接，有效提升媒体队
伍的业务能力及对外公共服务的能效，对队伍的各岗位练
兵起到积极有效的作用，让更多人了解媒体，亲近媒体，
各功能区域真正服务于百姓。

按照预算书完成该项目，包括大楼运行费用，
因疫情原因车辆运行费用按照财政要求核减。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

电话宽带缴费月份
=12 =12 5 5

采访车维修保养完成率 >=95% >=95% 5 5

免费会务次数
>=8次 >=8次 5 5

质量指标

大楼绿植成活率
>=95% >=95% 5 5

新闻采访车安全上路率 =100% =100% 10 10

保障大楼电信线路正常 保障 保障 10 10

时效指标

会务安排及时性
及时 及时 5 5
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维修保养及时性 及时 及时 5 5

效益指标

社会效益指标

办公条件改善率
>=10% >=10% 10 8

办公条件还需进一
步改善

大楼群众参与度提升率 >=10% >=10% 10 10

可持续影响指标
长效机制健全性

健全 健全 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
受众满意度

较高 较高 10 8 满意度还有待提升

总分 100 96
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 业务培训

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 800000.00 83160.00 83,160 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 800000 83160.00 83160.00 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过培训掌握新媒体平台技术、意识形态和制度规范约束
员工，调动全体人员的工作积极性和创造性、推动区级全
媒体机构实体化运作。媒体融合时代，新闻业务能力的提
升必须与时俱进，通过本项目轮流外派记者、编辑、主持
人前往市级主要媒体跟班学习两周，确保中心采编人员更
快更好地适应媒体融合发展，不断提升业务能力水平，持
续推动我区媒体融合事业健康发展；松江融媒体信息化平
台建成后，为保证平台各系统高质量运行，以服务松江区
新闻宣传工作。广播电视安全播出必须做到万无一失，做
好相关系统设备的技术运维，以确保日常安播工作。

2022年全年，中心分批次组织新闻业务骨
干和新进人员赴新民晚报开展了新媒体平台技
术、意识形态传播以及新闻业务能力提升等专
题培训。通过培训，调动了全体参训人员的工
作积极性、创造性，极大地提升了每个人的业
务素质和综合能力，为中心下一步的工作开展
起到了很好的促进作用。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

培训完成率
>=90% >=90% 9 9

培训覆盖面
>=90人 >=90人 9 9

质量指标

培训合格率
>=95% >=95% 8 8

技术能力提升率
>=10% >=10% 8 7 有进一步提升空间

时效指标
培训完成时间

按计划完成 按计划完成 8 8

成本指标 和社会平均成本的比较 持平 持平 8 7 仍有提升的必要

专业优势及领头作用
提升 提升 10 9 存在一些不足
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效益指标

社会效益指标

业务能力是否提升
是 是 10 9

今后需要进一步完
善

可持续影响指标 内控管理的机制健全性 完备 完备 10 9 需进一步完善

满意度指标 服务对象满意度指标 培训人员满意度 >=90% >=90% 10 10

总分 100 95
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 采编播制管运作经费

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 29500000.00 23800000.00 23,800,000 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 29500000 23800000 23800000 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

紧紧围绕建设“主流舆论阵地、综合服务平台、社区信息 枢
纽”的目标，在建设科创、人文、生态的现代化新松江 的
征程中，守正创新、融合赋能，着力建设具有超域影响
力的区级新型主流媒体。

按年初预算全额完成。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

人员到位情况 >=95% >=95% 9 9

人员薪酬发放完成率
>=95% =100 8 8

质量指标

人员薪酬发放准确率
=100% =100% 8 8

人员资质情况 符合标准 符合标准 9 9

空岗、非岗情况
无 无 8 8

时效指标
人员薪酬发放时效性

及时 及时 8 8

效益指标

社会效益指标

职能职责履行情况
履行 履行 8 8

区融媒体中心运行情况 有序运行 有序运行 8 8
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投诉事件发生数 =0 =0 8 8

可持续影响指标
长效机制健全性

健全 健全 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标
人员满意度

满意 满意 10 8 基本满意。

总分 100 98
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 11290000.00 7762581.80 7,762,581.8 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 11290000 7762581.8 7762581.8 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据区委区府对相关要求和宣传方案，通过互联网新媒体
平台，扩大传播力和影响力，松江区融媒体中心对外互联
网平台创优节目的创作和推广；新媒体平台需要对话市民
，更是政府公信力体现，网络安全问题不容小觑，同时需
要定期对微信菜单云报纸、云电视、茸城圈和其他功能板
块等维护，并保障便民板块正常提供服务。

根据区委区府对相关要求和宣传方案，通过互
联网新媒体平台，扩大了传播力和影响力，松
江区融媒体中心对外互联网平台创优节目的创
作进行推广；保障报刊运营板块正常提供服务
。

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

印刷报纸数量
按每月实际数量 按每月实际数量 4 4

报纸投递按期结算
=4个季度 =4个季度 4 4

稿费、劳务费发放月份 按月发放 按月发放 4 4

增加客户端下载量
>=50万 >=50万 4 4

宣传策划完成度
>=95% >=95% 4 4

报纸投递质量
良好 良好 3 3

印刷报纸质量
优良 优良 3 3

节目、报纸内容质量
提高 提高 3 3
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绩
效
指
标

质量指标

客户端日活率
>=50% >=30% 3 2

进一步加强优质内
容的策划创作

推广效应（小视频、节

目点击率）提升率

>=10% >=10% 3 3

拍摄作品优秀率 >=90% >=90% 3 3

时效指标

发行及时性 及时 及时 3 3

送达及时性 及时 及时 3 3

印刷报纸及时性 及时 及时 3 3

成本指标 印刷报纸成本降低率 >=5% >=5% 3 3

效益指标

社会效益指标

相关媒体知晓率 >=85% >=85% 4 4

宣传范围扩大率 >=10% >=10% 3 3

APP下载率点击率提

升率

>=10% >=10% 3 3

《松江报》知名度提升

率

>=10% >=10% 3 3

《松江报》的专业优势

及领头作用提升率

>=10% >=10% 3 3

重大印刷事故发生数 =0 =0 2 2
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收视率提升率

>=10% >=10% 2 2

主流媒体报道率 >=90% >=90% 2 2

生态效益指标 是否环保印刷 是 是 2 2

可持续影响指标

宣传措施完整度 完整 完整 2 2

长效管理制度健全性 健全 健全 2 2

信息共享有效性 有效 有效 2 2

满意度指标 服务对象满意度指标 群众满意度 满意 满意 10 9
服务能力有待进一

步提升

总分 100 98
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 设施设备升级改造

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 上海市松江区融媒
体中心

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 3839087.00 2861825.54 2,861,825.54 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 3839087 2861825.54 2861825.54 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

松江融媒体新物理平台2020年正式运行，但演播室系
统还是搬迁利用了老的设备，从拍摄效果看，比较难满足
现代电视场景拍摄的需要，这次对新闻和综艺演播室做适
当升级，本着少花钱办大事的原则，充分利用有限的投资
，在保证演播室正常使用的前提下，选用性能价格比较好
的设备，提升舞美效果，为制作高质量的电视节目提供比
较好的视觉效果。

完成综艺演播室的升级改造、体育中心大楼电
力系统增容改造。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度
指标值

实际
完成值 分值 得分 偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标 项目建设完成情况 >=98% >=98% 13 13

质量指标 视觉效果提升率 >=10% >=10% 13 13

时效指标 完工率 >=98% >=98% 12 11
受疫情影响，演播
室改造项目工期延

迟

成本指标 项目建设成本降低率 >=5% >=5% 12 11 成本降低率有提升
的空间

效益指标

社会效益指标

宣传松江经济文化 良好 良好 10 10

影响力、公信力 提升 提升 10 10

可持续影响指标 收视率提升 >=10% >=10% 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标 老百姓满意度 提高 提高 10 10
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总分 100 98


